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GEVELRECLAME

Reclame moet kianten trekken. Reclama moet de klanten attent maken op de produc—
ten die verkocht worden en reclame verlevendigt het straatbeeld. in het centrum neemt
de hoeveelheid reclame--uitingen de laatste jaren fors toe, de luifels, da viaggen en de
uithangborden worden steeds groter en bombastischer. Zii nemen daarbij dermate
dominante vormen aan dat er sprake is van visuele vervuiling. Er wordt vee] verbeterd
door de reclame weer een geintegreerd en ondergeschikt onderdeel te laten worden
van de {(winkeljpui. Hierdoor zal een rustiger en aftractiever straatbeeld ontstaan,
waarbl| de aandacht weer meer op de etalages wordt gericht. Door de verbetering van
het verblijisklimaat, zal het centrum een verhoogde economische aantrekkingskracht
kiligen. Om een positiever straatbeeld te realiseran verdient het dan ook aanbeveling
dat er afspraken tussen de gameente en de winkeliers moeten worden gemaakt om
bestaande reclame-ultingen aan regels te binden. Nieuwe reclames zullen aan de
hlerna volgende uitgangspunten moeten voldoen.

Uitgangspunten gevelreclame;

1. Reclame dient pandgebonden te zijn, dat wil zeggen direct verband houdend met:
~  de hoofdactiviteit in het pand;
- de naam van het bedrijf;
- de in het pand verkochte producten.

2. Beclame dient een geintegreerd en ondergeschikt element In de pui en omgeving
te zijn. Bij nieuwbouw of verbouw moet één en ander blijken uit het bouwplan.
Van belang zijn;

- vormfafmetingen, kleur- en materiaalgebruik.

3. De afmeting en vormgeving van de reclame dient in harmonie te zijn met:
-  de architectonische detaillering van het pand;
- de maat van de gevel;
~  het materlaalgebruik van de gevel,
- de kleur van de pui.

*  Qok huisstijireclames dienen aan de uitgangspunten 1 t/m 3 te voidoen.
Richtlijnen:
- {Licht)reclame(s) aan de gevel dient/dienen gericht te zijn op de openbare weg en
te zijn afgestemd op de architectuur van de gevel en de omgeving.
Doosletters verdienan daarbij de voorkeur boven lichtbakken.
- Per zelfstandig pand mogen maximaal drie reclame-objecten worden toegepast

maar noolt meer dan 1 vlag (max. opperviakte 1,5 m? en 1 uitstekend object
(haaks op de gevel).
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Bij panden breder dan 10 meter mogen 4 reclame-objecten worden toegepast
maar dan niet meer dan:

- 1 vlag; en

- max. 2 haakse reclames.

De haaks op de gevel geplaatste reclames mogen in het op kaart aangegeven
gebied max. 1 meter hoog en 0,8 meter breed ziin. In de rest van het centrum-
gebied kunnen, in verband met de maat van de openbare ruimie en de korrel-
groolte van de panden, in de gevelwand haakse reclame-objecten worden
toegestaan van max. 0,8 meter hoog en 0,6 meter buiten de gevel.

Reclame-objecten viak op de geval (in de vorm van lichibakken) mogen max. 0,3
meter diep zijn en ©,3 meter hoog en maximaal de haive gevelbreedte besiaan,
Lesse lelters verdienen echier de voorkeur. Deze letiers magen een maximale
hoogte hebben van 0,45 meter. De fengle van de tekst mag max. 75% van de
gevelbreadte zijn op voorwaarde dat dit inpasbaar is binnen de gevelindeting en
architectuur. Dit is ler beoordeling van de beoordelingscommissie.

Reclame aan de gevel dient te worden aangebracht op min. 2,2 meter boven het
straatniveau tot 0,2 meter onder de kozijndorpels op de verdieping of 1 meler
boven de verdiepingsvioer (kleinsie maat is bepalend).

I bijzondere gevallen kan incidenteet en ter beoordeling van de begeleidings-
commissie beeldkwaliteit, worden toegesiaan dat reclame op verdiepingshoogte
wordi{ toegepast.

Opschriften/aanhoudingen enfof afbeeidingen op de binnenkant van de etalage-
ruit, zijn in beperkle mate vanaf het maaiveld tot aan de bovendorpel toegestaan
wanneer ze gericht zijn op de openbare weg. Geheel of gedesltelik dichtgeplakie
etalageruiten (met felgekleurde en in het beeld dominerende reclame-uitingen)
zijn niet toegestaan. Deze hebben een negatieve invioed op het straaibeeld.

Bewegende en roterende reclame-objecten aan gevels zijn in principe niet toege-
staan. in incidentele gevallen zou hiervan kunnen worden afgeweken nadat de
beoordelingscommissie positief heeft becordeald.




